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Glaube: Tandil stammt aus Hause Henkel

Fakt: Hinter Tandil stehen die Dalli-Werke

Sponsoren-Links

Persil  Alle Produkte &Waschtipns online. Willkammen in derWeltvon Persill wse persilde

Online Hartebestimmung  imWasser. Vollautomatisch, einfach efizient. v heylde/D 103110137 -1 aspx

Waschmittel dosieren?  'Was ist die optimale Waschmittel Menge? Erfahren Sie hier mehrl  wwnw weisserriese defdosieren

Erfahrungshericht - Ges

Tandil gleich Persil FRAGEZEICHEN o sd
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Fazit Studie 1 (und 2)

Next Steps

Der Glaube an Markenherstellerherkunft

variiert Uber verschiedene Produktkategorien.

Der Glaube an Markenherstellerherkunft
beeinflusst die Produktattraktivitat der
Handelsmarke positiv.

Nicht die tatsachliche Herstellerherkunft,
sondern der Glauben ist ausschlaggebend
fur den Konsumenten.

Die Glaubenseffekte Ubertragen sich tber
verschiedene Produktkategorien sowohl fir
die Handels- als auch fur die Marken-
herstellerprodukte (Cross-Category-
Spillover).

Uberprifung in einer groRzahligen
Befragung

Beriicksichtigung von Determinanten und
Kontrollvariablen (Produktinvolvement,
Markenbewusstsein, Attraktivitat der
Handelskette, Konsumententyp)

Untersuchung direkter und indirekter
Effekte in und zwischen den Produkt-
kategorien

Herleitung Managementimplikationen ftr
Handelsunternehmen und Marken-
hersteller




